FORMULARIO DE POSTULACIÓN – IVU NUEVOS HORIZONTES 
Programa IVU – NUEVOS HORIZONTES (Apoyo a bodegas que inician o consolidan sus primeras exportaciones / nuevos mercados)

1. DATOS DE LA EMPRESA
(Autocompletado en el UVA.)

2. DEFINICIÓN ESTRATÉGICA DEL PROYECTO
 2.1 Situación general de la empresa en exportaciones (marcar la opción principal)
☐ Aún no exporta (solo mercado interno) 
☐ Exporta de forma muy puntual / volúmenes bajos a 1 mercado 
☐ Exporta de forma puntual a más de 1 mercado, pero sin continuidad

2.2 Principales mercados de exportación actuales (si corresponde)
Ej.: Brasil, Estados Unidos, Reino Unido, otros.
2.3 ¿Cuáles son las principales dificultades actuales para exportar o para abrir nuevos mercados?
Ej.: falta de contactos comerciales, falta de información de mercado, barreras logísticas, idioma, recursos comerciales internos, etc.
3. DEFINICIÓN DEL PROYECTO IVU NUEVOS EXPORTADORES 
3.1 Título del proyecto
Ej.: “Primeras exportaciones a Brasil: prospección, misiones y activaciones con importadores en São Paulo”
3.2 Objetivo principal del proyecto (1–2 frases, QUÉ y PARA QUÉ)
Ej.: “Lograr la primera exportación de nuestra bodega a Brasil y establecer al menos un importador activo en São Paulo en un plazo de 18 meses.”
3.3 ¿El proyecto incluye comunicación y branding de “Uva Sostenible”?
☐ Sí ☐ No

4. MERCADO OBJETIVO  En este subprograma el foco está en iniciar exportaciones o abrir un nuevo mercado (país o región) para la empresa.
4.1. Mercado / país objetivo principal
Ej.: Brasil, Estados Unidos, Reino Unido, México, Colombia, China, otros.
4.2 Región / ciudad prioritaria dentro de ese mercado
Ej.: São Paulo, Río de Janeiro, Miami, Nueva York, Londres, Ciudad de México.
4.3 Experiencia actual de la empresa en ese mercado objetivo
☐ Nunca ha exportado a este mercado 
☐ Ha hecho contactos, pero sin concretar ventas 
☐ Ha realizado 1–2 operaciones puntuales, sin continuidad 
☐ Exporta de forma puntual y busca consolidarse / crecer
4.3 Segmento de canal prioritario en este proyecto (marcar)
☐ Importadores / distribuidores 
☐ HORECA (hoteles, restaurantes, bares, catering) }
☐ Retail (supermercados, cadenas, tiendas especializadas) 
☐ E-commerce / plataformas digitales / wine clubs 
☐ Otros: _____________________________
4.4 Tipo de público objetivo (relación comercial)
☐ B2B – Importadores, distribuidores, cadenas, operadores 
☐ B2C – Consumidores finales (cuando corresponda, ej.: eventos, ferias abiertas al público) 
☐ Mixto (B2B + B2C)
4.5 Objetivo específico en este mercado (1 frase)
Ej.: “Concretar la primera venta a un importador en São Paulo y lograr al menos un pedido de contenedor en 2026.”
5. PLAN DE ACCIÓN
 5.1 Descripción breve de actividades principales (máx. 3 actividades clave – indique QUÉ, DÓNDE y CON QUIÉN)
Actividad 1: Ej.: “Participación en feria sectorial en São Paulo con stand compartido Uruguay Wine y agenda de reuniones con importadores.”
Actividad 2: Ej.: “Viaje de prospección y visitas a importadores potenciales en São Paulo y Río de Janeiro.”
Actividad 3: Ej.: “Campaña digital y envío de muestras a importadores objetivo, apoyada por contenidos de Uruguay Wine y ‘Uva Sostenible’.”
5.2 Tipo(s) de actividad (marcar)
☐ Desarrollo estratégico del negocio e investigación de mercados (preparación exportadora, estudios de mercado, definición de portafolio y precios, asesoría estratégica, adaptación de etiquetas, etc.)
☐ Promoción institucional y de la marca país / sectorial (Uruguay Wine) (acciones de imagen, presentaciones, degustaciones institucionales, misiones inversas, etc.)
☐ Participación en ferias, misiones comerciales y eventos B2B (ferias, rondas de negocios, workshops con importadores, misiones de prospección)
☐ Producción de materiales y contenidos para la exportación (fichas técnicas, catálogos, sitios web en otros idiomas, contenidos digitales, videos, etc.)
☐ Trabajo con importadores, distribuidores, minoristas, influencers y formadores de opinión (degustaciones, capacitaciones, campañas conjuntas, seminarios, acciones con trade e influencers especializados)
☐ Otra (especificar): ______________________________________
6. INTEGRACIÓN DE LA MARCA URUGUAY WINE Materiales a producir con co-branding Uruguay Wine + marca privada (marcar y completar)
☐ Catálogos y fichas técnicas para exportación 
☐ Folletos / presentaciones para ferias y misiones
☐ Piezas digitales (PDF, presentaciones, videos) para enviar a importadores 
☐ Contenidos para sitios web, e-commerce y redes sociales dirigidos al exterior 
☐ Promocionales para ferias y reuniones (roll ups, banners, etc.) 
☐ Otros: ___________________________
Comentario breve (opcional) Ej.: “Diseño de catálogo digital bilingüe y video corto de la bodega y sus vinos, con co–branding Uruguay Wine.”
7. RESULTADOS ESPERADOS Y KPIs 
¿Cuál es el resultado principal que la empresa espera lograr con este proyecto y con qué dos indicadores cuantitativos (KPIs) lo va a medir?
Resultado esperado (1–2 frases) (¿Qué quiere lograr la empresa en términos de inicio o consolidación de exportaciones?)
Ej.: “Iniciar exportaciones a Brasil y sentar las bases de una relación comercial sostenible con al menos un importador.”
KPI 1 – Indicador y meta cuantitativa Ej.: “Concretar al menos 1 primera venta a un importador en el mercado objetivo antes de diciembre 2026.”
KPI 2 – Indicador y meta cuantitativa Ej.: “Realizar al menos 10 reuniones calificadas con importadores / distribuidores del mercado objetivo y conseguir 3 cotizaciones formales.”
(Otros ejemplos de KPI: volumen exportado, valor FOB, cantidad de muestras enviadas, actividades realizadas, etc.)
8. PRESUPUESTO Y CO-INVERSIÓN 
(Indique el monto total que la empresa invertirá en este proyecto, incluyendo:
 a) su parte de co-financiación en los gastos financiables por el IVU, y 
b) otros gastos del proyecto que no serán cubiertos por INAVI (gastos no financiables o que excedan el aporte de INAVI).)
Aporte total estimado de la empresa: ______ UYU
9. CRONOGRAMA DE EJECUCIÓN (HITOS PRINCIPALES) 
Ej.: “Feria sectorial: setiembre 2026”, “Viaje de prospección: octubre 2026”, “Campaña digital y seguimiento con importadores: noviembre 2026 – marzo 2027”.
Actividad principal | Fecha inicio (dd/mm/aaaa) | Fecha fin (dd/mm/aaaa)
__________________________________ | __________ | __________
__________________________________ | __________ | __________
__________________________________ | __________ | __________
10. DECLARACIONES Y COMPROMISOS 
La empresa postulante declara y acepta que:
☐ La información presentada es verdadera y correcta.
☐ La empresa se encuentra al día con sus obligaciones ante INAVI y demás organismos competentes.
☐ Conoce y acepta las Bases del Programa IVU – IVU Nuevos Exportadores y la Guía de actividades y gastos financiables.
☐ Se compromete a utilizar la marca Uruguay Wine según el Manual de Identidad y enviar los materiales para visto bueno previo.
☐ Se compromete a presentar un informe final con resultados, evidencias y comprobantes de gasto en los plazos establecidos.

APROBACIÓN DIGITAL DEL UVA

